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Eligibilité

Edition 54

Le Club honore des individus, talents et savoir faire
frangais ou travaillant pour le marché francais.

Travaux parus au cours de la période 2022 / 2023 :
du 01 janvier 2022 au 28 février 2023.

La compétition fait la promotion d'un savoir
faire national. Sont éligibles, les travaux réalises
par des auteurs frangais ou auteurs travaillant
pour le marché frangais et/ou international. Les
opeérateurs doivent étre frangais (Studio creaq,
agences de pub, production indépendante ou
production intégrée ou intégrée annonceur).

Les campagnes presentees doivent faire I'objet
de parutions réelles commanditées par un
«client», realisees dans le cadre d'un contrat
commercial ou d'une convention de partenariat
avec l'annonceur.

Participation

Vous n'étes pas tenu d'étre adherent du Club pour
pouvoir participer a la compeétition et inscrire vos
projets.

Dés la validation de votre inscription, un bon de
commande est génére automatiqguement. Une
facture vous sera alors adressee par la Club.

Le Club se réserve le droit de demander des
justificatifs de parutions pour les travaux qui
ne semblent pas avoir une notoriete évidente
et de les disqualifier le cas echeant. Les droits
d’inscription seront conserves.

Les travaux ayant éte presentes a la compétition
les années precedentes ne peuvent pas étre
réinscrits.

Les nouveaux primes ala compétition préecedente

(individus) pourront présenter gratuitement
1 travail & I'édition suivante.

Reglement

Votre reglement sera & effectuer a réception de
facture. Les frais de participation doivent étre
réglés pour valider votre inscription.

Si ces étapes ne sont pas respectées, vos
inscriptions ne pourront étre prises en compte.

Contact facturation et reglement :
michele.gross@leclubdesad.org
Tel. +336 8026 4064

Eligibilité « Participartion e lury « Edlition 54 ¢ Club des D.A » Année 2022/2023
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NOUVEAUTES

Nouveau pdle Digital

Edition 54

Les catégories Comm. Craft

Creation dun nouveau pdle plus spéecifique,
rentrant plus en détail dans les différents métiers
du digital, avec 3 categories :

Produits Digitaux

(Sites produits, Sites e-commerce, App. mobile)
Expérimentation & Innovation digital

(Creative coding, Installation interactive, Nouveaux
usages)

Communication Digitale

(Campagne virale, Activation social mediag,
Utilisation d'influenceurs, Utilisation des tendances
digitales, Gaming)

Communication extérieure & Print

Cette catégorie regroupe maintenant les sous-
categories Affichage / Presse / Communication
extérieure.

Nouvelles sous categories

Craft image

Les categories Photographie et lllustration sont
maintenant regroupeées sous la cat. Images. Il est
egalement possible d'y inscrire des images 3D....
luger 'image au service de l'idée par media.

Craft Rédaction / Audio

Les categories Rédaction et Audio sontmaintenant
regroupéees sous la cat. Craft Redaction / Audio.
luger larédaction au service de l'idée par media.
Craft Direction artistique

Au méme titre que la catégorie Communication
Craft Rédaction, creation d'une categorie craft
Direction Artistique.

Concours Etudiants

Une thématigue identique sera proposee pour
les 4 pbles métier . Design, Digital, Production et
Communication/Craft avec des spéecificites dans
les rendus.

Excellence

Design d'environnement

Autrefois appelé Design d'espace dans une
categorie, nous créeons une categorie plus
specifique & ces metiers.

Design typographie

Autrefois une cateégorie, puis intéegré dans une
categorie, elle reprend sa juste place.

Création d'un prix d'excellence, une consecration
créative, décernée aux travaux en rupture. Seule
une poignée dentre eux sont décernés chague
annee.

Designer de I'année

Le Prix du Designer de l'année rejoint les prix
SPECIAUX.

Nouveautés « Edition 54 * Club des D.A ¢ Année 2022/2023
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Edition 54

INSCRIPTION

& MATERIEL
Poles Cléture définitive
01 Production 08 mars 2023
02 Design 15 mars 2023
03 Communication 22 mars 2023
04 Communication Craft 31 mars 2023
05 Etudiants 14 avril 2023
06 Digital 26 avril 2023

Commentaires

Aucune inscription ne pourra étre annulée aprés validation sauf accord avec I'organisation.
Aucune inscription ne sera prise en compte aprés la date de cléture des inscriptions.

Preéserver, honorer & inspirer 5



CATEGORIES ET TARIFS
P6le Communication/ Craft

Vous avez la possiblité de vous inscrire dans plusieurs categories

® Alunite
® Campag

ne

(3 travaux ou plus)

| EHT | EHT | EHT | EHT
01 | COMMUNICATION EXTERIEURE & PRINT 05 | COMM. GRANDES CAUSES”
COMMUNICATION EXT. ASSOCIATIONS
Hors dispositif reseau X 830 Film 490 1350
Immersif expérientiel X 830 Audio 210 600
Structure éphémere X 830 Presse & Affichage 290 800
Live X 300 Digital 490 1350
AFFICHE Activation X 810
Culturelle 60 170 ORGANISMES D'ETAT
Réseau 290 800 Film 490 1350
Tactique 290 800 Audio 210 600
Digital X 800 Presse & Affichage 290 800
Evénementiel 800 Digital 490 | 1350
Innovation X 800 Activation X 810
PRESSE RSE
Culturelle 60 170 Film 490 1350
Magazine 290 800 Audio 210 600
Quotidienne 290 800 Presse & Affichage 290 800
Innovation X 290 Digital 490 1350
02 | COMM. FILM Activation X 810
FILMS 06 | COMM. CRAFT IMAGE
Telévision 490 1350 Communication Affichage Presse | 110 300
Cinéma 490 1350 Luxe 110 300
Digital 490 1350 Edition 110 300
DIVERTISSEMENTS Edito 110 300
Bande annonce X 250 Packaging 110 300
Trailer leux videos 490 1350 Animeée 110 300
Contenus 490 1350 Carte blanche 110 300
03 | COMM. DIRECT ACTIVATION 07 | COMM. CRAFT REDACTION
Campagne globale X 810 REDACTION
PR X 810 Presse 210 600
Activation digitale X 810 Affichage 210 600
Mailing & e-mailing X 290 Film 210 600
Ambiant 290 810 Audio 210 600
Presse & Affiche 290 810 Digital 210 600
Innovation X 810 Edition 210 600
04 | EXCELLENCE Design 210 | 600
| 490 | 1350 LLBLO)
Message radio 110 X
* Les campagnes «grandes causes» peuvent étre présentées dans Podcast Fiction X 110
d'autres categories. Podcast Documentaire X 110
Podcast Solo caste X 110
Podcast Brand content X 110
08 | COMM. CRAFT DIRECTION ARTISTIQUE
Presse 60 170
Affichage 60 170
Film 240 700
Digital X 490
Edition 220
Design X 220
Préserver, honorer & inspirer 6




CATEGORIES ET TARIFS o Alunite

® Campagne
Pble Production (3 travaux ou plus)
Vous avez la possiblité de vous inscrire dans plusieurs categories

Cliguez sur chaque catégorie pour acceder au détail.

| EHT | EHT
01 | PROD FILMS
Realisation 240 | 700
Realisation comédie 240 | 700
Direction de la photographie 240 | 700
Direction artistique 240 | 700
Montage 240 | 700
Nouveau talent * 110 X
02 | PROD CLIP MUSICAL
Conception & Realisation 130 X
Direction de la photographie 130 X
Direction artistique 130 X
Montage 130 X
Nouveau talent * 90 X
03 | PROD SON
Realisation (bande son) 150 X
Musique originale 150 X
Musique synchronisee 150 X
Musique synchronisée Reprise 150 X
Sound Design 150 X
Nouveau talent * 90 X
04 | PROD FILMS MODE
Conception & realisation 130 X
Direction de la photographie 130 X
Direction artistique 130 X
Montage 130 X
Nouveau talent * 920 X
05 | PROD VFX & ANIMATION
Réalisation Animation 150 X
Animation 3D 150 X
Animation 2D 150 X
VFX 150 X
Nouveau talent * 90 X

* Nouveau talent : travail réalisé durant les 3 premiéres anneées
d'activite professionnelles

Préserver, honorer & inspirer 7



CATEGORIES ET TARIFS o Alunite

® Campagne
Péle Design (3 travaux ou plus)
Vous avez la possiblité de vous inscrire dans plusieurs categories

|€HT |€HT EHT | €HT
DESIGN BRANDING 04 | DESIGN GRAPHIC
DESIGN DE MARQUE PUBLICATION EDITION
Design global de marque corporate X 490 lournal, magazine, couverture
Design global de marque commerciale x | 490 Publication numérique, édition spécialisée
Design d'identité visuelle X 490 Publication institutionnelle 6o | 170
Naming X 490 Edition culturelle, design de livre
DESIGN DE PACK GRAPHISME
Packaging food X 490 Affiche, direct mail, papeterie, disque
Packaging beverages X 490 Design imprimé appliqué, design animée 60 | 170
Packaging événementiel X 490 Site web & app, autopromotion, intégre
Cosmeétigues & Parfums X 490 05 | DESIGN ANIME
Technologie X 490 DESIGN TV
DESISN D’ENVIRONNEMENT Habillage global de chaines x | 800
DESIGN D'ESPACE Habillage global d'évenements X 500
Retail 290 X Bande annonce filmée 250 X
Espaces de travail 290 X Bande annonce montée 250 X
Espaces publics 290 X lingle /ident X 250
Exposition 290 X GENERIQUE
Hospitalité 290 | x Générique 220 | x
Graphic design Expérientiel 290 X DESIGN ANIME
EVENEMENTS / INSTALLATION Film d’animation publicitaire 250 X
Expérience Installation 290 X Film d’animation corporate 250 X
Evénements 290 X Film d’animation événementiel 250 X
DESIGN TYPOGRAPHIE
CREATION TYPOGRAPHIQUE
Lettrage, logotype X 40
Création de caracteres 1 style X 60
Création de caracteres 2 styles ou plus X 110
USAGES TYPOGRAPHIQUES
Communication imprimee X 200
Communication numérique X 200
Design graphique X 80
Branding X 200

Préserver, honorer & inspirer 8



CATEGORIES ET TARIFS o Alunite

® Campagne
Pole Digital (3 travaux ou plus)

Vous avez la possiblité de vous inscrire dans plusieurs categories

Cliquez sur chaque catégorie pour acceder au détail.

| EHT | EHT
01 | DIGITAL PRODUITS
Site produit 290 750
E-commerce 290 750
App. mobile 210 600
02 | DIGITAL EXPERIMENTATION & INNOVATION
Creative coding 110 300
Installationintéractive 110 300
Nouveaux usages 110 300
03 | DIGITAL COMMUNICATION
Campagne virale X 490
Activation social meédia X 490
Utilisation d'influenceurs X 750
Utilisation des tendances digitales X 750
Gaming X 490

Préserver, honorer & inspirer 9



CATEGORIES ET TARIFS o Alunite

) ® Campagne
Concours Etudiants (3 travaux ou plus)

Les etudiants n‘'ont pas la possiblité de s’ inscrire dans d'autres categories.

Cliguez sur chagque catégorie pour accéeder au détail.

Une thématique identique sera proposee pour les 4 pdles metier : Design, Digital,
Production et Communication/Craft avec des spéecificités dans les rendus.

| EHT | EHT

01 | CONCOURS ETUDIANTS

| 90 | «x

Préserver, honorer & inspirer
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L'inscription est & faire obligatoirement via la
plateforme

Déjainscrit ?

— Créer un compte sur la plateforme d'inscription

Emai

— Les mots de passe sont a recréer d’'une anneée sur

'autre
( omenor ) woroemas

— Aprés connexion, suivre les indications

— Certaines catégories necessitent  I'envoi
déléments physiques : livres, packaging, goodies,
design...

Eléments et dossiers & envoyer & partir du 1* janvier
2023 al'adresse suivante :

(. —
CL_UB
DES
D.A

Le Club des DA/ Compeétition 54
Al'attention de Michéle Gross

48 rue Albert Thomas 75010 PARIS
Contacter avant envoi: +33 6 80 26 40 64
e-mail : michele.gross@leclubdesad.org

Indiquez vos coordonnées ainsi que la categorie
concernee.

Préserver, honorer & inspirer

Edition 54

COMPETITION

Pas encore inscrit ?
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INSCRIPTION
& MATERIEL

Créer une inscription

Etape 1 : créations

— |dentifier et télécharger
les fichiers images, videos
et/ou audio.

— Numéroter les visuels
dans lordre d'affichage
souhaité

— Ajouter autant de
fichiers qQue nécessaire
par rapport a la catégorie
sélectionnée.Chaque
categorie nécessite des
fichiers différents.

Matériel demandé

IMAGES

— Format IPEG, Couleurs
RVB

— Résolution : hauteur et
largeur : entre 2000 (min) et
4000 px (max), Poids : 5 Mo
MOX.

VIDEOS
— Format Mp4 H264

— Reésolution Full HD 1920 X
1080 px Durée maximale : 5
min (300 secondes)

— 8 images PG d'apergu
du film, homothétique a la
vidéo, hauteur et largeur
de 4000 px maxi, 1080 px
mini.

— Optionnel : si le fim
fait plus de 30 secondes,
préevoir une version courte
de méme reésolution,

—30secondes max. (sice «
short edit » n'est pas fourni,
les 30 premieres secondes
seront utilisées.

Préserver, honorer & inspirer

AUDIO

— Format Mp3, 5 min max
+ logo de la margue au
format IPEG 1024 X 768 px

FILM DE PRESENTATION DE
LA CAMPAGNE (CASE)

— Les jurés jugeront en
prioriteé les éléments de
creation de la campagne
. site, banniére, stunt...qui
seront complétés par un
«case» de préférence en
Frangais (version anglaise
accepteée)

Edition 54

04/02/2021

Ajouter ici les créations (fichiersimages, films ou sons) pour ce projet

Ajout

30/11/-0001

URL dusite (facultatif)

@D Inscription préte ?

Cette inscription comporte 3 créations :

Ajouter les créations dans lordre souhaité.

12



Edition 54
INSCRIPTION
& MATERIEL

Etape 2 : choix des catégories

— Choisissez la — Pour inscrire un projet
categorie dans laquelle  dans des categories
vous  soumettez  votre différentes, créer une
campagne ou votre projet.  nouvelle  inscription et
charger uniguement les
— Les creations chargees  glements (image, vidéos,
doivent correspondre  rgdio) dont les jurés de
G la categorie choisie. cette catégorie auront
Ces élements doivent pesoin pour juger au mieux
permettrent aux jurés  yotre campagne.
d'apprécier au mieux votre
travail. — Vous pouvez duppliquer
les credits renseignés dans
votre premiére inscription,
Si ceux-ci sont identigues.
Renseigner le synopsis.

« campagne test

campagne test 03/11/2022

annonceur test URL du site (facultatif)

Alcools / Tabac @ Inscription préte ?

0 Création 0 Crédit

Choisir une ou plusieurs catégorie pour cette inscription Votre sélection

COMM. EXTERIEURE & PRINT >

COMM. FILMS >

COMM. DIRECT ACTIVATION >

COMM. GRANDES CAUSES >

COMM. CRAFT IMAGE >

COMM. CRAFT REDACTION & CONCOURS ETUDIANT >
AUDIO

COMM. CRAFT DIRECTION
ARTISTIQUE

EXCELLENCE >

Exemples de besoins / cateégorie

— Digital / Direct : case + board
— Animation & VFX: film + making-of
— Son: film + audio

— Affichage/Presse : Print + insitu

Préserver, honorer & inspirer 13



Edition 54

— Ces infor\motions seront (_ cqmpqgne test

reprises a l'identique
pour [S] publications -
imprimees et digitales. Ce
sont essentiellement les
fonctions creatives qui sont
attendues.

Les palmares recensent
exclusivement les auteurs
et autrices des idees et
tous ceux et celles dont
les savoir-faire contribuent
directement & la création
de valeur artistique.

— Problématique, réponse,  Ces éléments pourront étre <« campagne test
solution 800 signes  publiés dans le livre.

mMaximum.

os/m/2022

Nous considérons que les
informations fournieslors de
I'inscription sont exactes et
verifiees. Merci d'y apporter
la plus scrupuleuse
attention.

Préserver, honorer & inspirer 14



POLE

Matériel a fournir

— FIm de présentation
du dispositif si nécessaire
(case) max.2mm

— 8 visuels originaux et in situ
du dispositif

— Synopsis de 800 signes
Max

Préserver, honorer & inspirer

Communication / Craft

Edition 54

COMMUNICATION EXTERIEURE & PRINT

Communication extérieure

Hors dispositif réseau : affichage
« non -standard » dans l'espace
public. Format libre, support non
conventionnel ou réinterpréte, hors
zone d'affiche traditionnelle.

Immersif expérientiel : événements
qau contenu technologique
/ innovant qui immergent le
consommateur dans un monde,
une réalité nouvelle. Storytelling
immersif, realité  augmentee,
gaming, hologramme, usage du
smartphone en outdoor...

Affiche

Structure éphémeére : constructions
physiques éphémeres. Installées
a l'extérieur, dans la rue ou lieux
fermeés construits/améenageés de
toutes pieces (pop-up-stores,
restos, sites exceptionnels)

Live : activations ou la margue
joue live devant des spectateurs
(son/musique, video mapping,
chorégraphie, sceénographie,
concert

Culturelle :
affiche de
d'expositions...

. affiches 4X4, abribus,

affiche de thedtre,
cinéma, affiche

Réseau
metro...

Tactique : tout dispositif alternatif

aux réseaux d'affichage
traditionnel hors affichage
digital : affichage de proximite,

lieux deédiés, support extérieur
(véhicules, taxis, mobilier etc..)

Presse

Digital : DOOH - panneaux digitaux,
Ccaissons lumineux, rétro-eclaires,
panneaux lumineux, connectes
etc..

Evénementiel : hors réseau, hors
format standard

Innovation : affichage avec le
media, l'achat d'espace, le
dispositif...

Culturelle : thedtre, cinema,
exposition...

Magazine

Quotidienne

Innovation : toute forme
d'innovation avec le meédia
presse, 'achat d'espace, le
dispositif...

15



POLE

Matériel a fournir

— Film diffuse ou case

— Web séries, mini series
presenter les 4 meilleures.

— 8 Iimages numerotees
du projet dans lordre de

presentation souhaite

— Synopsis explicatif en
francais

Matériel a fournir

— Film diffusé ou case

— Web séries, mini séries
presenter les 4 meilleures.

— 8 Iimages numeroteées
du projet dans l'ordre de
presentation souhaité

— Synopsis  explicatit  en
francais

— Mailing : envoyer les
eléments print au Club
enplus des images les
echantillons appropries
etc..

Préserver, honorer & inspirer

Communication / Craft

Edition 54

COMM. FILM & DIVERTISSEMENT

Télévision - Cinéma : tout film diffuse
sur des écrans faisant I'objet
d'achatd'espace.

Digital programme  court
télévision, cinéema, Internet, web
série, clip interactif, sponsoring
etc. Lles fims doivent étre
préesentés en  version frangaise
tels qu'ils ont éte diffuses dans leur
format. (toléres en anglais).

Trailer leux vidéos
Contenus

Bande annonce (montée ou filmée) :
Si les films sont sélectionneés,
seule la version frangaise sera
diffusée. Le jury se réserve le droit
de proposer & un autre jury la
soumission s'il juge qu'il peut avoir
une sélection. (craft, son, typo
etc.)

COMM. DIRECT ACTIVATION

Campagne de communication
ciblee congue pour generer
une réeponse ou une aqaction
specifigue tout en établissant et
en prolongeant des relations et
des echanges.

Les prix attribues recompenseront
des campagnes qui contiennent
non seulement un mecanisme de
réponse maisguiontégalementun
effet directement attribuable sur
le comportement et permettent
d’'obtenir une reponse mesurable.

Campagne globale : programme
utilisant plusieurs medias différents
(minimum 2) dans une campagne
lancée, dirigee ou pilotée
principalement par le marketing
direct. Notez que les entrées de
cette catégorie doivent, contenir
difféerents supports, ainsi gu'un
élément de base ou une idée de
communication ciblée / directe
clairement identifiable

PR : opérations de relations presse.
Communication lancement
produits, initiation d'@venements,
d'opérations. Basée sur une

idée directe, ciblee, clairement
identifiable.

Activation digitale : social media/
Brand content

Mailing et E-mailing : envoi mailings,
e-mailings y compris cartes de
voeuy, invitations, portage objets,
editions, (Soumettez I'echantillon
réel avec l'étiquette ou une autre
methode d'adressage) e-mailing,
mailing évenementiel, carte de
VORUX

Ambiant : medias non traditionnels,
y compris les stunts, a réponse
directe, le street-marketing,
guérilla marketing, les événements
a réponse directe, les medias
extérieurs / ambiants et autres
supports, qui encouragent les
interactions directes et cherchent
A obtenir une réponse mesurable.

Presse & Affiche : campagne de
marketing direct utilisant le media
presse et/ ou poster

Innovation : innovation avec le
media, l'achat d'espace, le
dispositif...

16



POLE

Matériel a fournir

— Format de fichier selon
media presente

— 8 images numeéroteées
du projet dans l'ordre de

préesentation souhaite

— Synopsis explicatif en
francais

Matériel a fournir

— Format de fichier selon
meéedia présente

— 8 Iimages numérotees
du projet dans l'ordre de

presentation souhaité

— Synopsis  explicatif  en
francais

Préserver, honorer & inspirer

Communication / Craft

Edition 54

COMM. GRANDES CAUSES

Définition : « Toute campagne qui
communique de fagon tactique,
ponctuelle, opportuniste autour
d'un probleme sociétal precis,
quine peut:

- ni étre considérée comme le socle
centralde son action au quotidien,
- ni avoir pour objectif de vendre
un produit / une offre existante et

ce méme si elle est en lien avec
la thématigue de ses produits / de
son marche. »

Les campagnes « Grandes Causes »
peuvent étre inscrites dans d'autres
catégories de la compétition.

Association - Organisme d’état -
Responsabilité sociale des entreprises

Film

Audio (radio, musique pour un film,
podcast etc..)

Presse & Affichage

EXCELLENCE

Digital
(hors évenement physique)

Activation

Cette catégorie est particuliere.
Elle a pour vocation de
recompenser les campagnes et
travaux les plus innovants, c'est
la consécration créeative par
excellence, décernée aux travaux
enrupture.

Sont invités & s'inscrire O cette
categorie, tous travaux issus du
Design, de la Communication, de
la Production ou du Digital.

Seule une poignée d’entre eux sont
décernés chague annee.

Un prix spécial sera remis aux
meilleurs.

17



POLE

Matériel a fournir

— Format de fichier selon
media présente

— 8 images du projet et in
situ numérotees dans l'ordre
de présentation souhaitée

— Enplus des soumissions sur
la plateforme, envoi possible
des objets physiques pour
les catégories Edition, Edito,
Packaging, Carte blanche.

— Synopsis  explicatif en
francais

Matériel a fournir

Communication / Craft

COMM. CRAFT IMAGE

Edition 54

— Format de fichier selon

media presente

— 8 images du projet et in
situ numerotees dans l'ordre

de preésentation souhaite

— Enplus des soumissions sur
la plateforme, envoi possible
des objets physiques pour
Edition et

les categories
Design.

— Synopsis  explicatif en

francais

Préserver, honorer & inspirer

Publicité (affichage + presse)
images pour la publicite

Luxe : images pour la mode,

beaute, bijouterie, couture
horlogerie, etc..

Edition brochure, magazine
d'entreprise, rapport  annuel,

catalogue, livre d'entreprise etc

Edito : image pour la presse

Packaging : print
emballages etc..)

(coffrets,

Animée : image animee (gif, mini
films, 3D)
Carte blanche projet libre

carte blanche, prix, exposition,
meceénat...)

Cette catégorie valorise ['utilisation de I'mage en communication et
devra donc étre commanditée par une margue ou une organisation.

COMM. CRAFT DIRECTION ARTISTIQUE

Presse culturelle, magazine,
quotidienne.
Affichage culturel,  réseau,

affichage de proximité, lieux
dedies, support extérieur...

Film : télévision, cinéma

Digital : DOOH - panneaux digitaux,
caissons lumineux, rétro-eclaires,
panneaux lumineux, connectes
etc..

Edition journal,  magazine,
catalogue, liviesd'art...
Design identite visuelle,

packaging, design d'espaces,
expositions, evenements...

Cette catégorie valorise la direction artistique en communication et
devra donc étre commanditee par une margue ou une organisation.
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POLE

REDACTION — 8 images du
projet et in situ numeérotees
dans l'ordre de présentation
souhaité

— Format de fichier selon
media préesente

— Synopsis  explicatif en
francais

AUDIO — Mp3 - 4 épisodes
Max par serie, numerotes
dans I'ordre de presentation
souhaite

— 1 vignette cover sur
chaque épisode

— Script des textes, des dio-
logues ou des conversations

— Possibilité d'intégrer un
lien de la plateforme dans
lespace synopsis pour en-
tendre lo totalité des realiso-
tions

Préserver, honorer & inspirer

Communication / Craft

Edition 54

COMM. CRAFT REDACTION & AUDIO

Rédaction

Presse Edition rédaction corporate,
Affichage rédaction editoriale

. Design : création de nom de
Film

Digital : site web, banniere, réseaux
sociaux, app mobile...

Audio

marque, écriture, édition

Message radio message
publicitaire radiophonique

Podcast Fiction

Podcast Documentaire

Podcast Solo caste : monologue
de I'animateur sur un sujet d'intérét
pour le public.

Podcast Brand Content

Cette catégorie valorise I'utilisation de la rédaction en communication
et devra donc étre commanditée par une margue ou une organisation.
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Digital

Matériel a fournir

— Film démo de navigation
surle site ou l'application

— Adresse active des sites

— 8images du projet
numerotees dans l'ordre de
présentation souhaite

— Synopsis  explicatif en
frangais

Préserver, honorer & inspirer

DIGITAL PRODUITS

Edition 54

Site produit : site dont l'objectif
est de communiguer autour d'un
produit ou d’'une organisation.

E-commerce :site de vente enligne
de produits ou de services.

App. mobile : logiciel applicatif
développe pour un appareil
électronique mobile.

DIGITAL EXPERIMENTATION & INNOVATION

Creative coding : expéerimentations
creatives alliant design et code.

Installation interactive : expérience
immersive,  expérimentale et
narrative.

Nouveaux usages : utilisation d'une
technologie digitale novatrice
(VR, AR, IA, NFT...)

DIGITAL COMMUNICATION

Campagne virdle contenus
destinés aux plateformes sociales
comme  Facebook, Snapchat,
Instagram, Periscope, Meerkat. lIs
sont destinés & étre vus en ligne
et largement partagés au sein du
public :vidéo, image, site, etc.

Activation Social Media
ligne éditoriale social méedia,
mecanigue d'engagement social
(post, tweet, hashtag, etc).

Utilisation d'Influenceurs
campagnes qui  utilisent  des
individus influents populaires ou
ceélébrités sur des plateformes
de medias sociaux pour attirer
[attention et toucher une
communaute spéecifigue.

Utilisation des tendances digitales :
campagnes  gui  utilisent  la
popularité d'un sujet d'actualite,
d'un événement ou d'une mode
sur les résedux sociaux pour
générerle maximum de couverture
mediatique pour une margue.
Peut-étre une réaction expresse en
temps réel & un sujet d'actualité ou
de mode sur les réseaux Ssociaux
(community management, troll
advertising, etc).

Gaming : jeux de margue online ou
sur app mobile.
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Production

Matériel a fournir

PROD FILM

Edition 54

— Fichier Mp4 H264
Rés. : full HD 1920 x 1080px Duree
maximum : 5 min (300 s)

— Prévoir 8 images lpg dapergu
du film, homotheétiques a la video,

hauteur et largeur de 4000 maxi, 1080
pixels mini.

Commentaires

CATEGORIE PROD FILM

— Web séries, mini séries : présenter
les 4 meilleures.

— Numéroter les fichiers dans
l'ordre de présentation souhaitée en
conservant l'intitulé de l'inscription

— Synopsis de 800 signes maximum
du film, des intentions de realisation
(craft films), de l'idée creative

— Sont admissibles les films produits
par une production frangaise, gu'elle
soit indépendante, intégréee agence
ou integreée client.

Les films autoproduits par un
réalisateur frangais sont egalement
admissibles.

CATEGORIE CLIP MUSICAL

— Identité sonore de marque
synopsis de 800 signes expliquant
les intentions de réalisation sonore,
d'animation, de concept artistique
du Clip

— Numeéroter les fichiers dans l'ordre
de présentation souhaite

— Clip+short&editde 30 s

— Synopsis d'intention en fonction
des sous categories

— Pour cette categorie sont
admissibles les films dont le son et/
ou la musique sont produits par un
studio francais, gu'il soit independant,
intéegre agence ou intégre client.

— Les films dont la bande son ou la
musique sont autoproduits par un
réalisateur son ouun musicien francais
sont également admissibles.

Préserver, honorer & inspirer

Film de courte durée produit &
l'initiative d'une margue ou d'une
institution pour la promotion d'un
produit, d'unservice, d’'une marque
ou d'une cause, destiné a un large
public et faisant I'objet d'un achat
d'espace publicitaire important (y
comypris & titre gracieux).

Rédlisation

Réadlisation comédie : réalisation ou
le jeu d'acteur est mis en valeur.

Direction de la photographie
direction de la photographie est &

PROD CLIP MUSICAL

prendre au sens étendu du terme,
lumiére + cadrage + mouvements
de caméra.

Direction artistique : décoration +

Stylisme : éléments objectifs de
image
Montage
Nouveau talent realisateur,

directeur de la photographie,
monteur, chef décorateur, styliste
(mais de nationalite frangaise
uniguement).

Film de courte durée produit &
I'initiative d'un artiste ou d'un label
pourlapromotion d'un titre musical
et ne faisant pas l'objet d'un achat
d'espace publicitaire.

PROD FILM MODE

Conception & Rédlisation /
Direction de la photographie /
Direction artistique / Montage /
Nouveau talent : 1¢* réalisation (un
des 3 premiers clips ou contenu
editorial)

Film de courte durée produit G
l'initiative d'une marque de mode
ou d'un média mode, pour la
promotion d'une collection de
vétements, d'accessoires (sacs,
chaussures, lunettes, montres) ou
delamargue ou du media, destine
a un public ciblé et ne faisant
pas I'objet d'un achat d'espace
publicitaire important.

Pour ces 3 catégories, sont
admissibles les films produits par
une production frangaise, qu'elle
soit indépendante, integree

NB : cette catégorie s'adresse
aussi bien aux margues couture/
luxe et créateurs, que prét-a-
porter ou streetwear.

NB2 : Les films parfum, cosmetigue
et joaillerie doivent étre inscrits en
categorie Craft Films Publicitaires.

agence ou integree client.

Lles films autoproduits  par
un readlisateur frangais  sont
egalement admissibles.
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Production

Matériel a fournir

— Fichier Mp4 H264 - Res. : full HD
1920 x 1080px Durée maximum :
5min (300 s)

— Prévoir 8 images Ipg d'apercu
du film, homothétiquee & la video,

hauteur et largeur de 4000 maxi,
1080 pixels mini.

Commentaires

CATEGORIE PROD FILM MODE

— Un film peut étre présente
dans nimporte quel de format, y
compris long, dans la mesure ou
il a été véritablement diffuse, les
«director’'s cut>» ne sont donc pas
admissibles.

Les films parfum, cosmetique et
joaillerie doivent étre inscrits en
categorie Film Publicitaire.

Sont admissibles les films produits
par une production francaise,
gu’'elle soitindependante,intégréee
agence ou intégreée client.

Lles films autoproduits  par
un readlisateur  frangais  sont
egalement admissibles. .
CATEGORIE PROD VFX &
ANIMATION

— Les films publicitaires realises
en animation sont & présenter G
ce jury s’ils souhaitent étre juges
pour la réadlisation. Chaque
sous-categorie de VEX  peut
accuelllir aussi bien des Clips, des
Films Publicitaires ou des Films
Mode, mais aussi des elements
d’habillage TV comme les Bandes
Annonces et les Geénériques,
lingles et Ident.

En revanche, le motion design
est 4 inscrire dans la categorie
DESIGN ANIME

Préserver, honorer & inspirer

Ce type de fim (film mode) ne
peut étre inscrit dans 2 categories
différentes.

Exemple : film mode & craft film
publicitaire, fillm mode & clip.

Ce type de narration étant
particulier, il faut choisir la
categorie la plus adaptee selon la
définition ci-dessus.

un film appartenant & une des
trois categories (Films Mode, Clip,
Craft Films) mais relevant des
technigues d'animation peut étre
aussi inscrit dans la categorie
Animation et VFX.

Conception & Rédlisation

Direction de la photographie : &
prendre au sens étendu du terme,
lumiére + cadrage + mouvements

Edition 54

de cameéra. Les anglais ont un
terme «cinématographie», mais
celan'a pas la méme signification
en frangais.

Direction Artistique : O prendre au
sens du «Art Direction» anglais, &
savoir Deécoration + Stylisme. Les
elements objectifs de 'image.

Nouveau talent : & entendre au
sens le plus étendu du terme.
Realisateur bien slr, mais aussi
Directeur de la Photographie,
Monteur, Chef Décorateur, Styliste
(mais de nationalité frangaise
uniguement).

Critére nouveau talent pour la
production : travail realisé durant
les 3 premiéres années d'activite
professionnelle.

PROD VFX & ANIMATION

Rédlisation Animation

Tout film  publicitaire,
Film Mode (tel que défini
préecedemment) mais faisant
'objet dans sa réadlisation, de
techniques d’animation (2D ou 3D).

Clip,

Animation 2D / Animation 3D : tout
film appartenant a l'une des trois
categories  précedentes.  Pour
cette catégorie sont admissibles
les films animés ou post-produits
par un studio frangais, qu'il soit
indépendant, integré agence ou
intégre client.

Les films autoproduits par un
réalisateur/animateur frangais
sont egalement admissibles.

VEX: le film + son making off ou VFX
breakdown sont indispensables &
la réflexion du lury (un seul fichier
suivi du making off ou breakdown).

Nouveau Talent : toute personne
ayant moins de 3 ans d'expérience
dans la créeation d'oeuvres
commerciales dans leur
catégorie. 3 ans au total, hors
pauses professionnelles.

I n'y a aucune limite d'dge.
Cependant, le talent ne doit
pas avoir fait carriere dans un
autre secteur de l'industrie de la
creation.

Vous ne pouvez par exemple pas
étre un photographe établi venant
de se lancer dans la conception
graphique.
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Production

Commentaires

PROD SON

Edition 54

CATEGORIE SON

— |dentité sonore de margue : sy-
nopsis de 800 signes expliquant les
intentions de realisation sonore,
d'animation, de concept artis-
tique du Clip

— Numéroter les fichiers dans
I'ordre de présentation souhaité

—Clip+short&editde 30 s

— Synopsis d'intention en fonction
des sous categories

— Pour cette categorie sont ad-
missibles les films dont le son et/ou
la musigue est produit par un stu-
dio francais, gu’il soitindependant,
integre agence ou integre client.

— Les films dont la bande son ou
la musique sont autoproduits par
un réalisateur son ou un musicien
frangais sont egalement admis-
sibles.

Préserver, honorer & inspirer

Tout film appartenant & l'une des
guatre catégories suivantes : Film
Publicitaire, Clip, Film Mode,
Animation et VFX.

Musiques originales, bandes son
pour la publicitée, sound design,
musigue  synchronisee.etc. Le
son au service de I'image, de la
réalisation, de l'idée.

Cette catéegorie a pour but
de valoriser les metiers du son
et leurs composantes. Cette
categorie recompense  des
bandes-son ou autres éléments
sonores venant de films ou autres
produits publicitaires ou a des fins
commerciales.

Rédlisation (bande son) : gualité
de la bande-son en général, aussi
bien sur le plan artistigue que
technique. Originaliteé, prise de
son, realisation, voix, mixage, choix
et exécution d'une musique, Sound
design. Maitrise des éléments
sonores aussi bien artistiques que
technigues. Importance des choix
deréalisation dans la qualite finale
de la bande-son.

Musique originale : gqualité de la
composition, del'arrangement, de
interprétation de loeuvre et
de tous les parametres de son
execution aussi bien artistique que
technigue. Musigue spécialement
composee pour le projet.

Musique synchronisée musigue
existante (au minimum la partition)
utilisée pour les besoins du projet.
Pertinence de choix d'une musique
existante dans une publicité ou au
service de l'identité d'une marque.

Musique synchronisée reprise
musigue existante qgu'un autre
interpréte que son createur rejoue
de fagon similaire ou différente.

SoundDesign: creation et utilisation
d'éléements sonores pour parvenir
aun effet souhaité.

Nouveau talent : toute personne
ayant moins de 3 ans d'expérience
dans la création d'oeuvres
commerciales dans leur
categorie. 3 ans au total, hors
pauses professionnelles.

I ny a aucune limite ddage.
Cependant, le talent ne doit pas
avoir fait carriere dans un autre
secteurdelindustrie delacreation.
sont admissibles les projets dont le
son et/ou la musique est produite
par un studio frangais, qu'il soit
indépendant, intéegré agence ou
integre client.

Les projets dont la bande son
ou la musique sont autoproduits
par un readlisateur son ou un
musicien frang¢ais sont egalement
admissibles.

Les versions director’s cut ne sont
pas acceptees
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Design

Matériel a fournir

— 8images numerotees du
dispositif dans 'ordre de
presentation souhaité

— Film de présentation
du dispositif 2mn max si
necessaire

— Synopsis  explicatif  en
francais

— Dans le cas dune
evolution, fournir 1 visuel
réesume de lidentite / pack/
logo etc. avant / apres

— En plus des soumissions
sur la plateforme, envoi des
objets physiques pour les
categories Packaging, livres,
edition.

Matériel a fournir

— 8images numeérotees du
dispositif dans 'ordre de
presentation souhaité

— Film de présentation
du dispositif 2mn max si
necessaire

— Synopsis  explicatif  en
francais

— Dans le cas dune
evolution, fournir 1 visuel
réesume de la typo avant /
apres

— En plus des soumissions
sur la plateforme, envoi des
objets physiques sibesoin

Préserver, honorer & inspirer

DESIGN BRANDING

Edition 54

Design de marque

Projet comprenant la création
dune plate-forme  didentité
d'une marque, la définition de
ses moyens de communication
design, la création de ses locaux
commerciaux, de son mobilier,
de son matériel, de ses produits,
le marquage de la flotte de
vehicules, les vétements du
personnel.

Design de pack

Design global de marque corporate
/ Commerciale

Design d’identité visuelle : projet
comprenant la  création ou
I'évolution d'une identite visuelle

Naming : création de ldentité de
la margue parle nom

Creéation d'un packaging ou
évolution d'un packaging.

Packaging food - boisson

Packaging événementiel : creation
d’'un produit pour un événement

Cosmeétiques & Parfums

Technologie

DESIGN TYPOGRAPHIE

Création Typographiques

Lettrage, logotype : appelations
produits, mots et phrases tous
usages)

Création de caractéres 1 style :
26 lettres et chiffres minimum

Création de caractéres 2 styles ou
plus : fonderie ou sur-mesure

Usages Typographiques

Communication imprimée : presse,
affichage, exterieur

Communication numérique : film,
vidéo clip, générique, innovation

Design graphique : édition, rapport
annuel, livres, presse, posters

Branding:identité, packaging, sites
web, signalétique, événementiel
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Design

Matériel a fournir

HABILLAGE GLOBAL

— Démo ou case study
contenant & minima
plusieurs exemples de BA, de
pack-shots, de jingles pub
et/ouidents, d'exemples de
déclinaison print et digital.

— Ne pas mentionner le nom
del'agence dansla demo.

— La bande son doit étre la
BO originale créee ou utilisee
pour 'habillage.

BANDES ANNONCES
FILMEES / MONTEES

— Bande annonce telle
guelle a éte diffusee a
'antenne, et, le cas écheant,
les différents formats
déclinés de cette BA.

— Le son doit étre celui
diffuse al'antenne.

— Ne pas mentionner le
nom de l'agence dans les
élements.

DESIGN ANIME / GENERIQUE
— Film dans son integralite et
tel gu'il a éte diffuse.

— Le son doit étre celui creeé
ouachete pourle géenérigue.

— Ne pas mentionner le nom
del'agence surles éléements.

— Possibilité de présenter le
making of du projet.

Préserver, honorer & inspirer

DESIGN ANIME

Edition 54

Design TV

Habillage global de chdines : cette
categorierecompensel'ensemble
des elements d'habillage
corporate d'une chaine : BA, jingles
pub, idents, modules corporate,
declinacison de cette identité en
print et en digital le cas echeant.

Habillage global d'événements
(ex. habillage été, Noél, opération
spéciale...) ensempble  des
eléements identitaires d'une chaine
pour promouvoir un évenement du
calendrieroudelaprogrammation
et au minimum : habillage spéecial
de BAetjingles pub ouidents, et, le
cas écheant, modules corporate,
exemples de declinaison print et
digitale.

Génériques

Bande annonce filmée / animée :
Bande annonce n'utilisant pas
dimages du programme et
intéegrant la creation dimages
originales tournées ou animees.

Bande annonce montée : bande
annonce utilisant des images du
programme de maniere originale.

Série de lingles pub et/ou Idents :
A minima 6 jingles pub et/ou idents
d'une méme série/concept.

Génériques : generiques de fim,
de séries, de programmes TV,
de courts métrages, de moyens
metrages, de documentaires, de

Design animé

festivals et openers (de studios de
cinéma, maisons de production,
distributeurs de cinéma...)

Film d’'animation publicitaire : films
publicitaires mMajoritairement
réalises en graphisme anime

Film d'animation corporate : fims
publicitaires Bto C majoritairement
realisés en graphisme anime,
bandes démos de branding
design qui utilisent majoritairement

du motion design et qui sont
faites pour présenter un travail de
branding design

Fiim d'animation événementiel
films destinés a étre diffusés dans
des écrans lors d'event
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Design

Matériel a fournir

— 8images numéerotées du
dispositif dans 'ordre de
presentation souhaité

— Film de présentation du
dispositif 2mn max

— Synopsis  explicatit  en
francais

Préserver, honorer & inspirer

Edition 54

DESIGN D'ENVIRONNEMENT

Design d'espace

Retail : Conception d'espaces
commerciaux traditionnels ou de
magasins axes sur le numéerique.
Comprend les intérieurs, vitrines,
les boutiques éphéemeéres, et le
commerce de detail.

Espaces de travail : Conception de
bureaux physiques et d'espaces
de co-working.

Espaces publics Conception
d'espaces publics, les écoles,
les bibliothegues, les centres de
loisirs, les musées, les hopitaux,
les lieux de culte, les parcs, les
toilettes publiques etles batiments
gouvernementaux.

Expositions Conception
d'expositions permanentes ou

temporaires, ou lespace est
utilise pour le storytelling d'une
thematique, et/ou il y a une
sélection d'objets organisee et
présentée au public. Peut-étre
experientielle, immersive et multi-
sensorielle.

Hospitalité Conception
d'espaces crees pour divertir.
Comprend, sans sy limiter, les
hotels, les discothéques, les bars,
les restaurants et les clubs.

Graphic Design expérientiel

Signalisation, orientation et
informations graphiques,
graphismes environnementaux,

expositions, hopitaux, bureaux et
magasins...

Evénements / Installation

Expérience Installation : Activations
axees sur I'expérience de marque,
des institutions, des organisations,
ONG, ou des organisations &
but non lucratif, etc... Comprend
des expériences basees sur la
localisation, pop-ups, fims 4D,
experiences multi-sensorielles,
événements, concerts, festivals,
des constructions permanentes
Ou temporaires congues pour
occuper et transformer un lieu, une
piéce ou un espace.

Evénements Conception et
création d'évéenements physiques
temporaires et digitaux, axeés
sur I'expérience de marque, des
institutions, des  organisations,
ONG, ou des organisations & but
non lucratif, etc.. Congus pour
occuper et transformer un lieu,
comprennet une sceénographie,
une direction artistique de décors
a  travers [authenticite et
l'originalité, le concept et qualité
du design, la vision et le facteur
mode, le savoir-faire, et la
théematique globale.
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Design

Matériel a fournir

—8images numerotees
du dispositif dans l'ordre
de présentation souhaite
dont couverture & pages
intérieures pour les livres
mettant en evidence le
systéme graphique

— Film de preésentation
du dispositif 2mn max si
necessaire

— En plus des soumissions
sur la plateforme, envoi des

objets physigues au CDA

— Synopsis  explicatif en
frangais

Préserver, honorer & inspirer

DESIGN GRAPHIC

Edition 54

Publication Edition

lournaletmagazine:conceptionde
magazines, journaux, publications
réegulieres et occasionnels,
grand public et indépendants,
eéditions spéciales et suppléments
genéralement axees sur un sujet
ou un théme, y compris des
eéditions disponibles dans certains
magasins ou & faible tirage.

Couverture conceptions
de premiere page pour des
publications, generalement
sur papier, couvertures pour
magazines  spécialisés, grand
public etindépendants.

Publication numérique : magazines
et journauy, livres ou des éléments
de ceux-ci, congus pour étre
publiés dans un format numerique.
Par exemple, les magazines
numeériques, les bandes dessinees,
les webtoons.

Graphisme

Edition spécidlisée : conception de
publications specialement congu
pour une margue etlieés & un metier
ou 4 un secteur spéecifigue. Par
exemple, les catalogues, inflight
magazines, livres, brochures...

Publication institutionnelle
conception de rapports annuels,
livres d'entreprises, dossier de
presse, data visualisation.

Edition culturelle : conception de
publications specialement congu
pour des institutions culturelles
comme les musees, expositions.
Par exemple, des catalogues,
monographies, livres d'art...

Design de livre : conception de
livres et de couvertures. Comprend
des livres imprimés dans une
gamme de genres, des livres
photographiques et des éditions
révisees.

Affiche : conception graphique
pour des affiches imprimees et
numeériques. Peut étre simple,
lumineux ou double face.

Direct mail : conception graphigue
pour le courrier physique qui
suscite une réponse. Comprend
les lettres, les cartes postales et les
colis postaux.

Papeterie : conception graphigue
pour la papeterie. Comprend des
cartes de visite, des cartes de
voeux, des invitations, des timbres
et des calendriers.

Site Web et app : conception
graphique créeée pour les sites
Web, les plateformes numeriques
et les applications.

Disque : conception graphigue
pour pochettes de disques et

pochettes d'albums.

Autopromotion Travail  de
conception graphigue créee par
le participant pour promouvoir ses
produitsetservices, commercialise
et mis & la disposition des clients
potentiels.

Design imprimé  appliqué
conception graphique pour ce
qui ne rentrent pas dans les autres
sous-categories. Comprend des
billets, des menus, des tasses,
des sacs, des vétements, des
bouteilles, des vétements et des
jeux imprimes.

Design animé conception
graphique en mouvement.

Intégré : Conception graphigue
pour un seul concept appliquée sur
plusieurs formats.
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Matériel a fournir

—8images numerotees du
dispositif dans 'ordre de
préesentation souhaite

— Film de présentation pour
les cat. Film et Digital

— Objets physiques dans la
cat. Design

— Synopsis  explicatif en
francais

Préserver, honorer & inspirer

ETUDIANTS

Edition 54

A partir d'une thématique commune, les étudiants ont la possibilité de
traduire cette idée par des rendus différents, selon le savoir-faire :

Design : brochure, affiche, objet
(voir categories).

Digital : case, site, application...
(voir categories).

Production : mini-film (filmé ou
monté) enimage réelle, animation,
illustrée... (voir categories).
Communication / craft : activation,
communication extérieure, presse,
film, app, stunt... (voir catégories).
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Trophés
Shorlist Boule Blanche
Un travail qui fait preuve de merite, digne 2°prix, le meilleur de I'année, proche d'un 1er prix.
d'étre reconnu et dans I'échelon supérieur des  Boule Rouge
candidatures. 1 prix, décerne uniguement a un travail

Boule Bleu
3¢ prix, pour un travail remarquable qui dépasse
les autres, digne d'étre considérer pour un prix.

Prix spéciaux - Classement national

Le Club honore les filieres des Arts appliques
a la communication. Ce sont des individus,
talents et savoir faire frangais ou travaillant
pour le marche francais.

Créatifs de I'année

Les prix des meilleurs creéatifs de l'année sont
obtenus en cumul de prix a partir des palmares,
tous pdbles confondus : communication / craft —
production - design - digital.

II'est donc essentiel de créditer les auteurs des
oeuvres.

Eligibilité : en cumul de prix rouge puis blanc puis
bleu. En cas d'egalité le nombre de campagnes
shorlistées viendra départager les gagnants.
Classement:1°", 2e, 3e

Métiers primés :

Directeur(trice) de creation de I'année

(cette recompense comptabilise les ECD + DC)
Directeur(trice) artistique de I'annee
Redacteur(trice) de I'anneée

Realisateur(trice) de 'année

Designer de I'année

exceptionnel qui atteint une véritable excellence
créative.

lury

Au nombre de 8, les jurés sont representatifs et
référents de leur filiere ou métier, ils doivent étre
créativement reconnus (primes).

Les candidats pour les jurys doivent preésenter

conjointement leur candidature au Club et au
responsable de la catégorie.

Annonceur de 'année

Le prixdumeilleur annonceur de l'année est obtenu
en cumul de prix a partir des palmares, tous pdles
confondus : communication / craft — production -
design - digital.

D'autres criteres sont egalement pris en compte
dont la capacite a innover et surprendre, G
renouveler les codes d'une marque, d'un secteur
ou d'un type d'expression.

Eligibilité : il faut & minima 1 boule rouge sur 2
travaux / campagnes différents, puis en cumul de
rix rouge puis blanc puis bleu.

En cas d'égadlite le nombre de campagnes
shorlistees viendra departager les gagnants.

Classement : 1, 2¢, 3¢
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Envoi des travaux Publication des résultats
Pour tout envoi de matériel, faire livrer les plis Les shortlists seront publiées sur le site du Club.
partir du 1 janvier 2023 Le palmares final sera publié sur les réseaux sociaux

peu avant la soirée de remise des prix, et sera

. disponible sur le site du club.
CL_UB
(] —{— La cérémonie de remise des prix se tiendra
D.A idealement en juin.
Le Club des DA/ Compétition 54 Sont invités & la cérémonie de remise des prix
Alattention de Michele Gross prioritairement les membres du Club a jour de leur
48 rue Albert Thomas 75010 PARIS cotisation, les lauréats, les partenarires.

Contacter avant envoi: +33 6 80 26 40 64
e-mail : michele.gross@leclubdesad.org

Indiquez vos coordonneées ainsi que la catégorie
concernee.
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