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Le Club des DA a réveélé le
palmares de sa 52eme
édition
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Le 12 juillet dernier, le Club des Directeurs Artistiques dévoilait le palmarés de sa 52éme
édition. Cette année, 219 campagnes ont été distinguées sur les 1256 candidatures recues
par le jury. Différents prix recompensaient ainsi les lauréats : un rouge, equivalent d'une
medaille d'or, un blanc pour les medaillés d’argent et un bleu pour les médaillés de bronze.
Divisé en 21 catégories, le concours donne un apergcu du dynamisme et des mutations du
secteur de la communication en France.

Parmi les lauréats, certains créatifs ont été particuliérement remarqués. C'est notamment le
cas de Benjamin Marchal et Faustin Claverie, co-directeurs de création pour I'agence
TBWANParis, qui rempartent 18 prix. Le prix de I'annonceur de 'année a quant a lui été
décerné a Burger King et le prix étudiants aux éléves de |"école Efet Studio Créa.

s

erdd teasdry

sovort ik chunndar

- ] = .&L i |
S,

Affiche pour la campagne «Ne gardez que le meilleur de la France» par Benjarmin Marchal
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et Faustin Claverie (TBWA\Paris)






Catalogue pour ABM Studio par Huz & Bosshard

Galerie Chantal Crousel
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